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HARMONOGRAM REALIZACJI PLANU KOMUNIKACJI NA 2019 ROK LOKALNEJ GRUPY DZIALANIA STOWARZYSZENIA

SASIEDZI”’

Nazwa dziatania Cel Adresaci dziatania Nazwa i ilo$¢ zaktadanego | Zrealizowane | Wskazniki do Kwota na
komunikacyjnego | komunikacji | komunikacyjnego/grupa | wskainika na lata 2016- wskazniki realizacji w realizacje
docelowa 2022 2019r. wskaznikow
w 20109r.
Zamieszczenie 25 artykutow 0,00zt.
(informacji) na stronach
) ) internetowych (LGD oraz 5
Poinformowanie gmin):
potencjalnych ; -
wnioskodawcow o 1 .Artyku’ty e Stfome 2 0
' LSR na lata 2016- internetowe) gmin ‘
) Kampapla 2022 (gtéwnych Wszyscy potencjalni 2 Artykuly " stronie 19 4
1n,f0rmacyj nant. | celach, zasadach wnioskodawcy, internetowej LGD
gldwnych zatozen | przyznawania w szczegolnosci
LSR na lata 2016- | dofinansowania przedsigbiorcy, rolnicy oraz | Liczba odwiedzin strony 1220718 1000 0,00 zt.
2022 oraz typach organizacje pozarzadowe, internetowej LGD — ok.
operacji, ktore mieszkancy obszaru igrupy | ¢ 000 oséb
bda mialy UREORRIaRE Liczba ogloszen na tablicach | 15 10 0,00 zt.
najwieksze szanse - - veh 'y
wsparcia z budzetu W O@acyj e gmlilac
LSR) nalezacych do LGD — 30 szt.
Organizacja 5 spotkan 300,00 zt.
informacyjno-




konsultacyjnych (ok. 15 osob
na kazde spotkanie, badanie
ankietowe po spotkaniu):
1.Liczba spotkan

2. Liczba uczestnikow
3.Badanie ankietowe po
spotkaniu

75
62

15
15

Informacje przekazywane do
PUP w Lomzy oraz do
Punktu Informacyjnego
Funduszy Europejskich w
Lomzy — 1szt.

Eventy i imprezy — 1 szt.:
1.Eventy i imprezy
2.Liczba uczestnikow
eventow/imprez

200

Konkursy/dziatania
edukacyjne dla mieszkancéw
—2 szt.

Kampanie
promocyjne
dotyczace
wdrazania LSR

Poinformowanie
potencjalnych
wnioskodawcow o
zatozeniach LSR
oraz podnoszenie
wiedzy os6b
zaangazowanych
we wdrazanie LSR

Wszyscy potencjalni
wnioskodawcy oraz osoby
zaangazowane we wdrazanie
LSR

‘ Liczba wyjazdéwiﬂstﬁdyjﬁy\ch T

—2szt.:

1.Liczba wyjazdow
studyjnych

2.Liczba uczestnikow
wyjazdow studyjnych

25

25

T3 000,00 zt.

Liczba publikacji promujaca
obszar LGD — 4 szt.

6 000,00 zt.

Liczba
imprez/wystaw/targdw w

1 000,00 zt.




ktorych LGD brata udziat -
18 szt.:

1.Liczba
imprez/wystaw/targéw  w
ktorych LGD brata udziat

2. Liczba  uczestnikow
imprez/wystaw/targdw

2400

600

Liczba szkolen
wewnetrznych i
zewnetrznych  w  ktérych
LGD brata udziat — 20 szt.:
1.Liczba szkolen
wewnetrznych i
zewnetrznych  w  ktdrych
LGD brata udziat

2.Liczba o0s6b  bioracych
udziat w szkoleniach
wewnetrznych i
zewnetrznych, w  ktérych
LGD brata udziat

27

138

48

16000,00 zt.

Liczba dziatan
aktywizujacych/promujacych
dobre praktyki - 13 szt.:

1 Liczba dziatan
aktywizujacych/promujacych
dobre praktyki

2.Liczba o0séb bioracych
udziat w dziataniach
aktywizujacych/promujacych
dobre praktyki

1443

30

1000,00

Kampania

Poinformowanie

Wszyscy potencjalni

Zamieszczenie 6 artykutow

0,00 zt.




informacyjna nt.

potencjalnych

whnioskodawcy, w

(informacji) na stronach

zasad oceniania i wnioskodawcéw | szczegdlnosci internetowych (LGD oraz 5
wyboru operacji o gtoéwnych przedsiebiorcy, organizacje | gmin):
przez LGD zasadach pozarzadowe i mieszkaricy | 1-Artykuly na stronie 0 0
interpretacji obszaru internetowej gmin
poszczegdlnych 2. Artykuly na stronie 4 1
kryteriéw oceny internetowej LGD
;zywanych prees Opublikowanie  artykutow 0,00
ade LGD , .
- lub oglqszen W prasie - 5% '
= 1.Opublikowanie artykutow | 2 1
kryteriow bl ik . G
1 g gloszen w prasi
jakosciowych 2.Liczba 0s0b, ktore 2500 300
zapoznatly sie z publikacjami
Organizacja 5 spotkan -
informacyjno-
konsultacyjnych (ok. 15 os6b
na kazde spotkanie, badanie
ankietowe po spotkaniu):
1.Liczba spotkan 5 0
2. Liczba uczestnikow 133 0
3.Badanie ankietowe po 75 0
spotkaniu
Informowanie na Wspieranie Beneficjenci oraz Przyjecie 50 0s6b w punkcie | 182 10 0,00 zt.
temat warunkéw i | beneficjentow LSR | projektodawcy konsultacyjnym w Biurze
sposobow realizacji w realizacji LGD
i rozliczania projekibw. Organizacja 5 spotkan 300,00 zt.
projektéw informacyjno —
konsultacyjnych:
1.0Organizacja spotkan 2 1
informacyjno —
konsultacyjnych 30 15

2.Liczba uczestnikow




Informacja na temat
mozliwosci
wigczenia sig¢ do
realizowanych
projektow oraz
potencjalnych
korzysci

Informacja na temat
mozliwosci
samozatrudnienia,
badz objecia
dziataniem
kwalifikacyjnym w
ramach
realizowanych
projektow

Prezentacja
projektow
realizowanych i
zrealizowanych

Aktywizacja
potencjalnych
uczestnikow
projektow
(odbiorcow
projektow), w tym
przedstawicieli
grup
defaworyzowanych

Zapewnianie
szerokiej
akceptacji
spotecznej dla
dziatan
rozwojowych i
kierunkow
rozwojowych

przedstawiciele grup de
faworyzowanych,
wskazanych w LSR ( m.in.
dhugotrwale bezrobotne,
osoby mtode oraz osoby w
wieku 55+ pozostajace bez
pracy, osoby zagrozone
wykluczeniem spotecznym)

Mieszkancy obszaru LGD (w

tym potencjalni
wnioskodawcy i beneficjenci)

B 0,00 2.

12

Mieszkancy obszaru, Dotarcie z informacjami do

20 oso6b objetych wsparciem

PUP oraz OPS

Zamieszczenie 6 artykutow -
(informacji) na  stronach

internetowych (LGD oraz 5

gmin,):

1. Artykuty na stronie | 1

internetowej LGD

2.Artykuly  na  stronach 5

internetowych gmin

Ogloszenia w  siedzibach | 4 -
instytucji publicznych

(urzedy, GOK) — 1 szt.

Organizacja 1 spotkania -
informacyjno-

konsultacyjnego:

1.0rganizacja spotkania

informacyjno- 1

konsultacyjnego

2.Liczba uczestnikow

Publikacja 1 opracowania nt.
dobrych praktyk realizacji
projektow w ramach LSR,

Liczba sfotografowanych
zrealizowanych projektow i
upublicznione na stronie
internetowej LGD lub w

0,00 zt.




Badanie opinii i
satysfakcji
beneficjentow

realizowanych
przy pomocy LSR.

Uzyskanie
informacji
zwrotnej nt. oceny
jakosci pomocy
$wiadczonej przez
LGD pod katem
koniecznosci
przeprowadzenia
ewentualnych
korekt w tym
zakresie

Beneficjenci

formie ulotki — 20 szt

Organizacja S spotkan
informacyjno-
konsultacyjnych:
1.0rganizacja spotkania
informacyjno-
konsultacyjnego
2.Liczba uczestnikow

Liczba raportow

ewaluacyjnych  (ewaluacja
on going — 6 raportow;

ewaluacja ex-post — 1 raport)

300,00 zt.

2 500,00 zt.

Zebranie facznie 150 ankiet
(online oraz po doradztwie)

57

30

0,00 zt.




